Gemeinschaftsveranstaltung des

Sudwestdeutschen Zeitschriftenverleger-Verbandes e.V. (S2V)
und der Journalisten-Akademie e.V. (JA), Bildungsverein des
Deutschen Journalisten-Verbandes,

Landesverband Baden-Wurttemberg e.V. (DJV)

44. Grundlagenseminar fur Volontare
und Seiteneinsteiger an Zeitschriften

Zielgruppe: Das Seminar richtet sich an Volontare im ersten Berufsjahr
sowie an berufsfremde "Seiteneinsteiger" in Zeitschriften-
verlagen, die ihre journalistische Arbeitsweise professionali-
sieren mochten. Das Seminar ist als Bildungsmafnahme im
Sinne von § 8 des Tarifvertrags Uiber das Redaktions-
volontariat an Zeitschriften anerkannt.

Termine: Die Kursdauer betragt vier Wochen. Um insbesondere Teil-
nehmern aus kleineren Redaktionen eine Freistellung zu er-
leichtern, ist das Seminar in vier Programmbldcke von jeweils
einer Woche Dauer gegliedert, die sich Gber einen Zeitraum
von vier Monaten erstrecken:

Teil 1: 10. bis 14. September 2012
Teil 2: 15. bis 19. Oktober 2012

Teil 3: 12. bis 16. November 2012
Teil 4: 10. bis 14. Dezember 2012

Ort: Journalisten-Akademie e.V.

Bildungsverein des DJV Baden-Wiurttemberg e.V.
Herdweg 63

70174 Stuttgart

Tel.: 0711/ 222 4954-60

Unterkunft wéhrend Um eine eventuell bendtigte Hotelunterkunft missen sich
des Seminars: die Teilnehmer selbst bemuhen. Auf Wunsch informieren wir
Sie gerne uber Ubernachtungsmaoglichkeiten.

Teilnehmergebuhr: € 1.950,-- fur Mitglieder des SzZV oder des DJV
€ 2.300,-- fur Nichtmitglieder

Anmeldung: Bitte verwenden Sie fur lhre Anmeldung den beigefiigten
Anmeldevordruck. Die Teilnehmerzahl ist begrenzt auf 18
Personen.




Montag

Dienstag

Mittwoch

Donnerstag

Freitag

Montag

Dienstag

Mittwoch

Donnerstag

Freitag

Programm (Anderungen vorbehalten)
Seminarzeiten: jeweils 10.00 Uhr bis 17.00 Uhr

Teil 1: 10. bis 14. September 2012

Journalistische Darstellungsformen (Uberblick)
- Analyse von Zeitschriften durch die Teilnehmer

Sprache und Wirkung
Verstandlichkeit der Kommunikation
(mit praktischen Ubungen)

Wirkungsgeschichte der Medien und des Journalismus
Motivation des Journalisten

Herstellungstechniken

Zeitplanung und Selbstmanagement

Informationsbeschaffung

- Pressekonferenz - Recherchen

- Pressemitteilung - Arbeit der Agenturen

- PR-Mitteilung - Datenbankrecherche
| Teil 2: 15. bis 19. Oktober 2012

Die Nachricht und der Bericht
(mit praktischen Ubungen)

Titel — Motto — Seitentitel
(mit praktischen Ubungen)

Medienrecht fur die Praxis

- Artikel 5 Grundgesetz - Allg. Personlichkeitsrecht
- Landespressegesetz - Gegendarstellungsrecht

- Die offentliche Aufgabe - Unterlassung, Widerruf,

- Auskunftsanspruch Schadenersatz

- Sorgfaltsgebot - Urheber- und Verlagsrecht
- Impressum - Arbeitsrecht der Medien

Wirkung der Fotografie / Das Bild zum Text /
Die Bildunterschrift

Ethik und Journalismus heute

Fotografieren
Prakt. Tipps und Ubungen (bitte einen Fotoapparat
mitbringen)



Montag

Dienstag

Mittwoch

Donnerstag

Freitag

Montag

Dienstag

Mittwoch

Donnerstag

Freitag

Teil 3: 12. bis 16. November 2012

Das Layout

- Kleine Typenlehre - Typografische Lésungen

- Satzbreite u. Lesbarkeit im Vergleich

- Foto, Bild, Bildauswahl - Grundprinzipien von Satz-
und Bildschnitt und Drucktechniken

- Text-Bild-Kombination (Grenzen der Machbarkeit)

- Grafische Orientie- - Gesamtldsung (Kombina-
rungshilfen tion der textl., bildhaften

- Titel- u. Inhaltsseite u. gestalter. Elemente)

Reportage/Feature

Praktische Ubungen und Analyse von Vorbildern

Heftplanung, Themenplanung und Heftdramaturgie

Management einer Zeitschriftenredaktion

Auswertung der Fotos vom 19. Oktober

Der journalistische Hintergrund

Teil 4: 10. bis 14. Dezember 2012

Das Interview (mit praktischen Ubungen)

- Einflhrung in die - Das Treffen mit dem
Grundformen Gesprachspartner

- Zielsetzung - Dialogsteuerung

- Thematische Vorbe- - Bearbeitung des Interviews
reitung - Autorisation des Interviews

- Vorbereitung auf die - Veroffentlichung des
Person Interviews

Meinungsbetonte Darstellungsformen

- Kommentar - Kolumne
- Leitartikel - Editorial
- Glosse

Management und Marketing
eines Zeitschriftenverlages

Online-Recherche — Social Media
Facebook, Twitter & Co.

Das Redigieren )
(mit Fallbeispielen und praktischen Ubungen)

Abschlussgespréach



Seminarleitung:

Heidrun-Ute Geibel

Referenten:

Andreas Braun

Reinhard Clemen
Karl Geibel

Paul Hemming
Wolfgang Hess
RA Dr. Albrecht Gtz
von Olenhusen

Friedrich Stampe

Ella Wassink

Doris Trapmann
Oskar Weber
Peter Welchering

Michael Zick

Diplom-Journalistin, Stuttgart

Geschaftsfihrer Tourismus-Marketing GmbH,
Baden-Wirttemberg, Journalist, Stuttgart

Freier Grafiker und Produktioner, lllingen
Freier Journalist, Stuttgart

Leiter Vertrieb,
Rosler Druck GmbH, Schorndorf

Chefredakteur von bild der Wissenschaft,
Konradin Medien, Leinfelden-Echterdingen

Rechtsanwalt am Oberlandesgericht Freiburg, Publizist

Freier Fotograf, Sindelfingen

Referentin fiir Offentlichkeitsarbeit beim
Deutschen Presserat, Berlin

Freie Journalistin, Stuttgart
Freier Journalist, Stuttgart
Freier Journalist, Welchering Medienbiro, Kornwestheim

Freier Journalist, Stuttgart

Auskiinfte zum Seminar erteilen:
Heidrun-Ute Geibel (JA) Tel.: 0711 / 222 4954-60



Der Vordruck ist bei Verwendung eines
Fensterumschlages schon fertig adressiert.
Sie kénnen uns Ihre Anmeldung auch faxen:

0711/2219 15

Siudwestdeutscher Zeitschriftenverleger-Verband e.V.
Szv

Postfach 10 42 29

70037 Stuttgart

44. Grundlagenseminar fur Volontare und Seiteneinsteiger an Zeitschriften
(September 2012 bis Dezember 2012)

Wir melden zu diesem Seminar folgende Teilnehmer aus unserem Verlag/Unternehmen verbindlich
an:

1. ()

Vor- und Zuname Stellung im Verlag/Ausbildungsjahr

2. ()"

Vor- und Zuname Stellung im Verlag/Ausbildungsjahr

*) Bitte ankreuzen, wenn Teilnehmer(in) Mitglied des DJV ist.

Wir bitten um Nachweis von preiswerten Hotelunterkiinften in Stuttgart ()
(keine Zimmervermittlung)

Bedingungen fiir Anmeldung und Ricktritt:

Die Anmeldungen werden in der Reihenfolge ihres Eingangs bericksichtigt und erst verbindlich
nach erfolgter Bestétigung sowie - bei freien Journalisten - gegen Vorausentrichtung der
Teilnehmergebuhr. Liegen bis drei Wochen vor Seminarbeginn mehr Anmeldungen vor als
Teilnahmeplatze zu vergeben sind, werden Teilnehmer aus Mitgliedsverlagen des SZV sowie
DJV-Mitglieder bevorzugt.

Absagen mussen grundsatzlich schriftlich an den SZV (Postfach 10 42 29, 70037 Stuttgart, Fax-Nr.
0711/ 22 19 15) erfolgen. Im Falle des Ruicktritts bis drei Wochen vor Seminarbeginn entstehen
Ihnen keine Kosten. Bei spaterem Rucktritt ist die volle Seminargebuihr fallig, sofern kein(e)
Ersatzteilnehmer(in) gestellt werden kann.

Datum Firmenstempel/Unterschrift
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